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POINTS-CLES

1.

Les marques de commerce servent a distinguer les marchandises ou services d’un
commercant de ceux d’autres commercants; en remplissant ce role, elles évitent ainsi
la confusion sur le marché (V. n* 1 4 4).

La confusion entre marques de commerce et noms commerciaux est décrite 4 l'article 6
de 1a Loi sur les margques de commerce. Pour déterminer s’il existe une probabilite
de confusion entre marques de commerce, il faut appliquer le critére du consomma-
teur ordinaire plut6t pressé qui a un vague souvenir de la premiére marque et qui est
confronté 3 la seconde (V. n= 5 a 12).

Pour déterminer s’il existe une probabilité de confusion entre marques de commerce
et noms commerciaux, il faut tenir compte de toutes les circonstances de I'espéce dont
celles énumérées au paragraphe 6(3) de la Loi sur les marques de commerce. Parmi
ces circonstances, le facteur de la ressemblance entre les marques de commerce ou
noms commerciaux devrait ordinairement constituer le point de départ de 1’analyse
concernant la confusion (V. n* 13 3 19).

Lorsqu’il s’agit d’appliquer le test formulé aux paragraphes 6(2), (3) et (4) de la Loi
sur les marques de commerce, il faut examiner quel serait ’effet des inarques et noms
en cause si ces marques et noms étaient employés dans la méme région. C’est sur le
fondement de I’hypothése décrite a ces dispositions que la probabilité de confusion
doit étre évaluée (V. n** 31 3 33),
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IV. Marques de commerce

Dés qu'il est question d’examiner la probabilité de confusion mettant en cause une
marque de commerce enregistrée, il faut considérer ce que Penregistrement confére
comme droits exclusifs & son propriétaire et non les seules activités de ce dernier avec
sa marque au moment ou la situation est examinée (V. n® 36 et 37).
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Fasc. 17 - Confusion
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